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Auf dem gelben Sofa

lch fiihle mich sehr gut und freue mich auf
unser Gesprach.

Schon als Schiler stand fiir mich fest, daB
ich etwas machen wollte, was viel mit Men-
schen zu tun hat und mir erlaubt, mehr
von der Welt kennenzulernen. Uber das
Studium der Betriebswirtschaft kam ich
dann zur Herberts GmhbH, eine Hoechst
Tochter und fithrender Hersteller von Auto-
serien-, Industrie- und Reparaturlacken.
Ich fing dort an als Assistent des Bereichs-
leiters fr Autoserienlacke und hatte auch
gleich die Moglichkeit, an der Griindung
eines Joint Ventures in Japan zu arbeiten.
Das war eine ungemein spannende Aufga-
be.Dabei entdeckte ich dann auch meine
Liebe zu Japan, die dazu fiihrte, daB mich
die Firma an einem 18 monatigem Training
der Europdischen Union teilnehmen lieB,
um die japanische Sprache und Ceschifts-
kultur kennenzulernen. Dann folgten Té-
tigkeiten als Key-Account Manager fir ja-
panische Kunden, 3 Jahre Country Mana-
ger in Italien, dies dann schon fiir DuPont,
die in der Zwischenzeit Herberts tibernom-
men hatten, und wieder zuriick nach Japan
als Managing Director unseres Joint Ven-
tures. Daran anschliefend bekam ich dann
die Moglichkeit, als Sales & Marketing Ma-
nager fir Packaging Graphics flir EMEA
wieder nach Deutschland zuriickzukehren.
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Udo Linke im Interview mit Bjorn Meth, Regional
Director von DuPont Europe, Middle East & Afrika

ANGABE ZUR PERSON:
Beruf:

Regional Director, Packaging
Graphics, Europe, Middle East &
Africa bei DuPont

Alter:

47

Familienstand:

verheiratet, eine Tochter
GroBe:

174 ¢m

Hobbys:

Golf, Wandern, Lesen

Ich fand es toll, nach 15 Jahren in der Auto-
mobilindustrie, nun einen ganz anderes,
ebenfalls sehr interessantes und innovati-
ves Geschaft kennenzulernen. Bis heute
macht es mir ungeheuer viel SpaB, ich ge-
niefe die Herausforderungen und die Ar-
beit in einem tollen Team.

DuPont hat die Krise, wie viele andere Un-
ternehmen auch, sehr getroffen. Unsere
Produkte fir die Automobilindustrie, allge-
meine Industrie und Hausbau erlebten teil-
weise AbsatzeinbuBen bis zu 50%. Mit Cy-
rel sind wir in der Verpackungsindustrie,
viele Produkte sind fiir den Food - Sektor.
Essen und Trinken mochten bzw. miissen
die Menschen immer. Daher ist unser Ge-
schéft nicht so zyklisch von der Konjunk-
turentwicklung abhédngig, wie zum Bei-

Bjérn Meth

spiel die oben genannten und ist selbst in
der Krise nicht wirklich zuriickgegangen.
So sind wir von den Kosteneinsparungsan-
den
schnitten nicht so stark hetroffen gewesen.
Wir setzen auf Innovation, sind der Markt-
fihrer in unserem Geschdft und wollen
auch in Zukunft weiter erfolgreich wach-
sen. Dies wird auch von unserem Top - Ma-
nagement so gesehen.

forderungen und Investitionsein-



Mit Cyrel”FAST Round haben wir die Pro-
duktivitit und Qualitdt von Cyrel®Round
Solvent mit der Produktivitdt und Nachhal-
tigkeit von Cyrel®FAST kombiniert. Das
System hat nun den Reifegrad zur vollstin-
Kommerzialisierung erreicht. Es
geht jetzt darum, das System (Consumab-
le, Gerdt und Software) inklusive der not-
wendigen technischen Unterstiitzung voll-
standig zur Verfligung zu stellen. Mit Rotec

digen

haben wir eine langjihrige und vertrau-
ensvolle Partnerschaft. Natiirlich gibt es in
einem schnell wachsenden Markt immer
wieder mal Engpédsse. Daran arbeiten wir
zusammen intensiv und es ist unser Ziel
die Lieferzeiten weiter zu optimieren. Das
Management in DuPont sieht die Round-
Technologie als den konsequent néchsten
Innovationsschritt an, um Flexo zur fih-
renden Drucktechnologie auszubauen. Da-
her erfahren wir auch von dieser Seite
vollste Unterstiitzung.

Ich gebe dir recht: Um ein Produkt erfolg-
reich im Markt zu plazieren, muB auch
Preis und Leistung in einem angemesse-
nen Verhdltniss zueinander stehen. Und es

ist die Starke von DuPont, hervorragende
Produkte und Verfahren zu angemessenen
Preisen zu entwickeln. Das haben wir in
der Vergangenheit schon mehrfach bewie-
sen. Das Ziel von Cyrel(r) FAST round ist,
dem Flexodruck tiber Qualitit, Produktivi-
tat and Zuverldssigkeit neue Geschéftsfel-
Dieses findet heute
bereits in erheblichem Umfang statt und
das Potential ist hei Weitem noch nicht
ausgeschopft. Deshalb hat es zur Zeit Prio-
ritat, weiter erhebliche Mittel in den Auf-
und qualitativ
hochwertigen Systemangebotes zu inves-

der zu erschlieBen.

bau eines zuverldssigen

tieren, um den Flexodruck als Ganzes wei-
ter nachhaltig zu entwickeln.

DAS GELBE SOFA

[ch danke Dir fiir das Gesprdach und wiin-
sche Dir einen guten Heimweg.




